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#btw13 im 
#Kontext



2Zeitpunkt der Wahlentscheidung

Quelle: Schmitt-Beck, Rüdiger. 2003. „Kampagnenwandel und Wählerwandel, ‚Fenster der Gelegenheit‘ für einflussreichere Wahlkämpfe”, in: 
Ulrich Sarcinelli/Jens Tenscher (Hg.). Machtdarstellung und Darstellungsmacht. Beiträge zu Theorie und Praxis moderner Politikvermittlung. 
Baden-Baden: Nomos: 199-218 (bis einschl. 2002), eigene Fortschreibung
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Wahlkampf-Index

bestätigt das auch für 2013



3Wahlbeteiligung
Bundestagswahlen

40

50

60

70

80

90

100
19

61

19
65

19
69

19
72

19
76

19
80

19
83

19
87

19
90

19
94

19
98

20
02

20
05

20
09

20
13

%



4Dynamische Wähler, dynamische Wahlkämpfe

Aktuelle Informationen

Stabile Merkmale

statt



#Medien-
konvergenz



6#InternetNutzung (als Minimalbedingung)
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ARD/ZDF Online-Studien, Personen ab 14, mindestens „gelegentliche Nutzung“



7#ArtDerInternetNutzung2013
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Twitter

Weblogs

Private Netzwerke u. Communities

Videoportale

Wikipedia

Alter: 
20-29

Alter: 
60+

ARD/ZDF Online-Studien, Personen ab 14, mindestens „gelegentliche Nutzung“



8Informationsquellen



9Innovationen 2013

#Hangouts

#FragPeer #Merkel-App #PeerBlog

#Wahlschau / #netzradar
#AmTisch / # TaskForceBerlin

#Wahlbeobachter

#SecondScreen
#Schlandkette

#TeleTownhall / #3tagewach

#Wahlomat #WenWählen

#Tumblr #Mems

#WahlkampfIndex online

#GOTV



#Also?

#SoWhat?



11#Konzeptionelles

• Wahlkampf-
veranstaltungen

• Wahlprogramme
• Website

• Hausbesuche
• Wahlplakate
• E-Mail
• SMS

PULL PUSH

Eigeninitiative erforderlich Keine Eigeninitiative 
erforderlich / aufdringlich

Und wo sind die sozialen Medien???



12#SoWhat?



13#SoWhat?



14#SoWhat?



15#Also1

„Unterschied zwischen 
Offline und Online 

ist voll lächerlich“ 
(Reyes 2013)

„Multiple Konvergenz“ 
(Vowe et al. 2012)



16#Also2

Kategorien wie 
„das Internet“ 

oder 
„die sozialen Medien“ 

sind analytisch 
wertlos.



17#Also3

“‘Mix of Attributes’ 
Approach to the Study 
of Media Effects and 
New Communication 
Technologies” 
(Eveland 2003)



Prof. Dr. Thorsten Faas
Johannes Gutenberg-Universität Mainz
Bereich “Empirische Politikforschung”

E: Thorsten.faas@uni-mainz.de
T: www.twitter.com/Wahlforschung

F: www.facebook.com/Wahlforschung

Vielen Dank!


