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1. Datenbasis

GLES-Rolling Cross-Section-Umfrage (RCS) zur
Bundestagswahl 2013

CATI

Stichprobe wahlberechtiger Personen
Feldzeit 8. Juli — 21. September 2013
Im Schnitt 103,7 Interviews pro Tag

Vergleich mit RCS-Studie zur Bundestagswahl 2009

Feldzeit: 29. Juli — 26. September 2009
Im Schnitt 100,1 Interviews pro Tag
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

Habituelle oder situative Nutzung von
Informationsquellen?

Presse

TV

Internet (politisch)

Meinungsumfragen

Politische Gespréache

Parteienkommunikation

Nach Schulbildung gewichtete Durchschnittswerte
der jewells zuruckliegenden sieben Tage
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Presse: Nutzung (ja/nein)
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

Presse: Nutzungshaufigkeit
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

TV-Nachrichten: Nutzung (ja/nein)
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

TV-Nachri

chten: Nutzungshaufigkeit
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

Internet (politisch)
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

Internet (politisch) — Nutzungshaufigkeit
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

Meinungsumfragen — Wahrnehmung (ja/nein)
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

2 Politische Gesprache — ja/nein
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

Politische Gesprache — Haufigkeit, Netzwerkgrol3e
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

Parteienkommunikation — Wahrnehmung (ja/nein)
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2. Informationsquellen im Wahlkampf

Parteienkommunikation — Anzahl
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3. Erklarungsfaktoren

Soziodemographie: Alter, Geschlecht, Bildung,
Haushalts-Grofe

Motivation
Parteiidentifikation

Politisches Interesse, Interesse am Wahlkampf,
Wichtigkeit des Wahlausgangs

Tag des Interviews
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3. Erklarungsfaktoren

Politische Gesprache = f(UVs)
Mediennutzung = f(UVs + pol. Gesprache)

Internet & Meinungsumfragen = f(UVs + pol.
Gesprache + Mediennutzung)
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3. Erklarungsfaktoren

0 Politische Gesprache = f(UVSs)

- - - + + + + + +
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3. Erklarungsfaktoren

= Mediennutzung = f(UVs + pol. Gesprache)
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3. Erklarungsfaktoren

= Mediennutzung = f(UVs + pol. Gesprache)

- | + + + + + + +

+ (+) - + + + +
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+ + - (+) +
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3. Erklarungsfaktoren

I Internet & Meinungsumfragen = f(UVs + pol.
Gesprache + Mediennutzung)




4. Entwicklungen im Wahlkampf

Motivation

Wissen

Wahlbeteiligungsabsicht, Unentschlossene
Einzugswahrscheinlichkeit kleiner Parteien
Koalitionserwartungen
Regierungsperformanz

Skalometer Spitzenkandidaten
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4. Entwicklungen im Wahlkampf

" Motivation
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T
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4. Entwicklungen im Wahlkampf

Wwissen
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4. Entwicklungen im Wahlkampf

"1 WISSenN (anteil korrekter relativer Parteipositionen)
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4. Entwicklungen im Wahlkampf

Wahlbeteiligungsabsicht, Unentschlossene
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4. Entwicklungen im Wahlkampf

W Einzugswahrscheinlichkeit kleiner Parteien
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4. Entwicklungen im Wahlkampf

Koalitionserwartungen
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4. Entwicklungen im Wahlkampf

Regierungsperformanz
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4. Entwicklungen im Wahlkampf

Skalometer Spitzenkandidaten

TV-Duell Putzfrau Finger Padophilie
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Peer Steinbriick
Gregor Gysi

Angela Merkel
Jurgen Trittin
Rainer Briiderle




Vielen Dank!
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Weitere Informationen zur GLES: www.gles.eu
Datenzugang: http://www.gesis.org/wahlen/gles/
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