
Social Media bei ZDFneo 



Fallbeispiel: 

BAMBULE 



Klassische Sendungsbewerbung 

Thema der Sendung wird angekündigt 

Geringe Abrufe 

Produktionsfirma liefert 
Extra Clip für YouTube 



Es ist Montag, 13 Uhr 

Sie öffnen Facebook: 



  

… fester Sendetermin auch in der Mediathek 



  

Interaktion als Sendehinweis 

Bildfrage, 3 Tage vor Sendung, Johanna Maria antwortet via Facebook! 



Strategie für BAMBULE: 

BAMBULE soll als Eigenproduktion Onlinehighlight sein 

Verfügbare Kanäle: zdfneo.de, ZDFneo auf YouTube, Facebook, Twitter 

Verfügbare Köpfe: Johanna Maria Knothe und Sarah Kuttner auf Twitter und 
Facebook + onlineaffine Gäste (z.B. Westbam, Kalkofe, leFloid) 

-> TV PRODUKTION: 2-3 Wochen vor Ausstrahlung! 
-> Online Produktion: in der Ausstrahlungswoche/ Tag der Ausstrahlung 

ZIEL für Social Media Aktivitäten:  Bewerbung der Ausstrahlung! 

Thema wird am Anfang der Woche platziert 



Crossmediale Bewerbung 
1. THEMA:  
„Mann oder Frau“ 

2. SOCIAL MEDIA-DISKUSSION 
„Geschlechter Klischees“ 

3. ONLINEVIDEO-ANTWORT  
„Einparken mit Knothe“ 

4. ERSTAUSSTRAHLUNG 
#Bambule + Abrufvideo 

http://www.zdf.de/ZDFmediathek/beitrag/video/1883922/Bambule---Besser-Einparken-mit-Knothe


Ablauf 

Exkl. VIDEO mit Bezug BILD mit Frage zur Sendung 

       ZDFneo auf  

Sarah Kuttner auf 
 

ZDF auf 
 Knothe auf  

 

Bambule Fanpage 
 

zdf.de 

       ZDFneo 

zdfneo.de 
bambule.zdfneo.de 

       ZDFneo auf  

       ZDFneo auf  

ZDF auf  
 

Diskussion zu 
#Bambule  

 

 Kuttner auf 
  

Knothe auf 

 

Video zur 
 Diskussion 
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Fallbeispiel: 

DER RASSIST IN UNS 



SOCIAL FACTUAL 

„Gefilmter Workshop“ 
- Videos, Fotos, Interviews mit Experten ,Teilnehmern, Moderator 
- Workshopleiter  zur Ausstrahlung  auf Facebook 



Aufmerksamkeit mit SM? 

Aktion der  University of Harvard – I, too, am Harvard 



Bild+ Videomaterial! 
2 Drehtage: 40 Fotos mit Statements, 
20 Videos mit Einzelstatements,  
1 Best-Of mit 10 Statements 



Facebook: Starkes Bildmaterial! 



Beispiel: Facebookbewerbung 
Eine Woche vor Ausstrahlung:  
Tägliche Bildposts. 

Bildergalerie entsteht!  
Sammelt auch alle Reaktionen. 
(Link) 

https://www.facebook.com/media/set/?set=a.10152618858109636.1073741864.147771989635&type=1


Beispiel: Crosspromo 
Digitale Crosspromo – Material wird auch 
für andere ZDF-Plattformen aufbereitet. 

Beispiel heute.de: 



Parallel zur Ausstrahlung 

Experte antwortet auf Fragen via 
Facebook (LINK) und Twitter 

Interaktion –   
Diskussion mit Zuschauer immer auf Augenhöhe! 

https://www.facebook.com/ZDFneo/posts/10152636185719636


  

Weitere Beispiele 



  

Fiktionale „Eilmeldung“ 

Fiktionale Serie „Ripper Street“ 

8x Ereignis aus der jeweiligen Folge via Eilmeldung 

Besondere Wirkung auf Facebook:  
„fiktionale“ Eilmeldung ist ungewöhnlich/ durchaus kritisches Feedback 



  

Sendungshinweis: DWMÜ 

Frage an die Facebook-Community: Welches Häufchen ist welche Suppe? 

„Da wird mir übel“ mit dem Thema: Fertiggerichte 



  

Sendungshinweis: DWMÜ 
Auflösung: 



  

Mit dem Titel spielen 

Einfach mal den User raten lassen. 



SPIELFILM: kaum Zusatzmaterial 

Fotomaterial erstellen! 
- Creative Commons (CC-BY-SA) 
- oder selbstgemacht 



  

SPIELFILM: Filmzitate 





  

SPIELFILM: Filmzitate 

„Spiel“ mit FILMZITATEN/ INHALTEN 



  

PLANUNG! 



  

Zeitpunkt 
Wann bewerbe ich „Täglich grüßt das Murmeltier?“ 



  

Der besondere Dreh am 
Jahrestag! 

Jahrestage 



FRAGEN? 



DANKE! 

ZDFneo 
Martin Fisch 


